
Biotecnologia, medi ambient, energies, 
renovables i TIC són els sectors amb 
més oportunitats de negoci per a les 
empreses catalanes a la Xina i Índia, 
segons l’Observatori de Mercats 
Exteriors 
(06.06.2008) 
 
Els sectors coneguts com a sectors de nova generació —entre els quals es 
troben la biotecnologia, TIC, medi ambient i energies renovables— són els que 
presenten majors oportunitats de negoci per a les empreses catalanes que es 
vulguin internacionalitzar en els propers anys als mercats de Xina i India. 
Aquestes són les principals conclusions de l’estudi “Tendències de futur i 
oportunitats d’internacionalització en sectors estratègics de la Xina i l’Índia”, 
elaborat per l’Observatori de Mercats Exteriors d’ACC1Ó CIDEM|COPCA. 
 
L’estudi, que s’ha presentat en el marc de les jornades Àsia organitzades per 
ACC1Ó, identifica una sèrie de sectors d’elevat component tecnològic com els 
sectors claus per realitzar inversions i que poden esdevenir una bona 
oportunitat de negoci per a empreses catalanes en un futur.  
 

• Biotecnologia:  el sector de la biotecnologia a la Xina i l’Índia es troba 
entre els més prometedors a nivell mundial, amb creixements previstos 
superiors al 10% anual pels propers 10 anys.  

 
La grandària dels mercats interns d’aquests països i la millora de la 
renda per càpita estan jugant un paper fonamental en el 
desenvolupament del sector, tant per l’ampli pool de pacients, que 
afavoreix el segment biofarma, com per la pressió important per impulsar 
la millora en la capacitat de producció d’aliments, que afavoreix el 
segment bioagro on ambdós governs han decidit apostar fortament. 
 

• Medi ambient:  el fort creixement econòmic, la industrialització, el 
creixement de la població i la seva ràpida urbanització estan generant 
nous reptes mediambientals per a les autoritats xineses i índies i deixen 
entreveure un fort creixement d’aquests sectors en els propers anys. 
D’aquest nou panorama es deriva la necessitat de gestionar els residus 
sòlids i el cicle l’aigua i, en aquest context, entra en joc la participació del 
sector privat estranger, ja que localment i tecnològicament no es disposa 
de la capacitat per fer front a aquestes necessitats.   

 
Es calcula que al 2012, la gestió dels residus sòlids i el tractament 
d’aigua a Índia generin un volum de negoci de més de 30 mil milions de 
dòlars, mentre que a la Xina les inversions previstes creixeran a un ritme 
de l’11% anual fins assolir 60 mil milions de dòlars al 2012. 



 
• Energies renovables:  el fort creixement econòmic de la Xina i l’Índia 

també ha disparat la demanda energètica. Ambdós països s’han 
proposat reduir la dependència de les fonts energètiques fòssils amb 
l’objectiu que les energies renovables augmentin el seu pes.  

 
El govern xinès preveu que la capacitat de generació d’energia eòlica a 
la Xina es multiplicarà per 11 entre el 2008 i el 2020. En el cas d’Índia 
l’objectiu és que les energies renovables generin el 10% de l’energia 
total el 2012, amb una inversió planejada de 3.000 milions de dòlars i la 
implementació de polítiques que afavoreixin el seu desenvolupament. 
L’energia solar i biomassa són altres de les apostes d’ambdós països. 

 
• TIC: la indústria local xinesa es troba en un procés d’enfortiment, 

condicionat pel desenvolupament accelerat de les infraestructures en 
telecomunicacions i el consum domèstic. La base del creixement del 
sector es trobarà fonamentalment en la creixent sofisticació del teixit 
empresarial xinès que farà possible l’aparició de noves oportunitats de 
creixement en els mercats del software i serveis IT. 

 
Segons l’OME, els serveis IT i el segment software registraran un gran 
creixement amb taxes estimades pels propers quatre anys del 25% i 15% 
respectivament. Pel que fa la mercat indi de telecomunicacions es preveu un 
creixement del 30% pels propers 5 anys. De fet, dels 1.200 milions de nous 
subscriptors de telèfons mòbils que s’esperen a nivell mundial pels propers 5 
anys, l’Índia i Xina representaran entre els dos més del 60 % del total. S’espera 
que segments d’alt valor afegit, com ara els serveis per telèfons mòbils, siguin 
els més atractius. 
 


